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PROLOGO

Pensar la sostenibilidad, como preocupacion por el desarrollo empresarial implica
abordar temas de Inversion Socialmente Responsable (ISR), incorporar pautas de
gestion verde en las organizaciones como una forma de gestidbn que conduce a
planteamientos estratégicos y de negocios respetuosos con la sostenibilidad, entender
el concepto como complejo y multidimensional que no puede resolverse con una sola
accién corporativa, vincular el progreso econdmico empresarial con el desarrollo de
la sociedad, conduce entonces a pensar en un modelo de sostenibilidad empresarial.
Ademas, se requiere superar los fines utilitaristas, que exista una mayor conciencia del
mercado consumidor para que no soélo se incline por productos ecoldgicos, sino que
se evite consumir mas de lo que en realidad se requiere, y que, al mismo tiempo, se
modifique el estilo de vida para contribuir con ello a un desarrollo realmente sostenible,
Garzén e Ibarra (2014) y Diaz-Caceres (2015).

En funcion a lo expuesto veo con complacencia las diferentes investigaciones
realizadas encauzadas en la linea de la sostenibilidad, como una orientacién de
Responsabilidad social universitaria en la institucion, las que a continuacion se
plantean invitando a la lectura e internalizacion de estas.

La sostenibilidad vista desde la preocupacion por la gestion de capital humano
conduce establecer los inicios por considerar el activo mas importante del sector
organizacional, razén que motivo a Dubys Regalado Calanche y Oscar Rosero Sarasty
a investigar la caracterizacion de la gestion de los recursos humano en el contexto
hotelero, y considerarlo una necesidad por los cambios exigibles para los altos niveles
de competitividad en la dinamica de estos del sector turistico, por lo que obliga a
fortalecer su gestion como factor estratégico para la competitividad organizacional,
mediante el desarrollo profesional de las personas, necesarias en el fomento de la
competitividad, sin embargo, identificaron que existen cierto consenso en que estas
practicas son implementadas sin un previo analisis y una planificacion, lo que impide
su efectividad para el logro de los objetivos de la organizacion.

En el mismo sentido, el comercio justo asociado al comercio internacional
en la perspectiva de la economia solidaria genera la necesidad definir estrategias
de articulacién de actores estratégicos que aporten a la internacionalizacion de las
asociaciones productoras que apuntan al fomento del comercio justo, un aporte desde
la responsabilidad social. Autoras: Alejandra del Rosario Guardiola Esmeral y Patricia
Milena Mufoz Prada.

Por otra parte, la investigacion presentada por Elvis Orozco Castillo, Yesenia
Bolafio Maradey y Laura Garcia Ochoa, brinda conocimiento desde la estrategia del
marketing digital, herramientas tecnoldgicas que, en sus actividades comerciales, ven
una oportunidad de negocios en el marco del desarrollo empresarial, como ventaja
comparativa frente a las otras empresas del mercado en Santa Marta, permitiendo



incremento en ventas, aumento de clientes, reconocimiento en el mercado y reduccion
de costos.

Los investigadores Elvis Orozco Castillo, Carlos Flérez Vasquez, Gilberto
Montoya Berbén, Marianela Acufia Ortigoza, Suraya Pimienta Gémez y Devinso
Jiménez Sierra, identificaron en los argumentos del emprendimiento y utilizando la
hermenéutica como elemento metodoldgico a través de la investigacion, los factores de
éxito sean las actitudes para emprender o las percepciones de la forma de emprender,
infiriendo, que la tematica de emprendimiento esta adquiriendo una episteme que se
basa gnoseoldgicamente en la alteridad y en enfoques sistémicos de investigacion.

También es preciso resaltar a Rosana Patricia Ibafiez, con la investigacion
que tuvo como proposito evaluar la produccion del meldn a nivel mundial, identificd
alternativas en la innovacion dentro de la cadena agroalimentaria de este producto,
dando respuesta a los productores sobre las tendencias de investigacion propias en
este campo, dando a conocer que esta produccion se encuentran a la vanguardia de
la economia mundial, forjando el balance entre conocimientos y recursos, lo que les ha
permitido llevarla a alcanzar los primeros lugares, para ser el factor mas determinante
en los niveles de vida, hasta ubicarla entre las economias mas desarrolladas basadas
en conocimiento y tecnologia.

De importancia reconocer la precision de Carlos Acosta Alvarez y Milena Venera
Lora, con una propuesta fundamentada en el pensamiento mundial para alcanzar
propositos de sostenibilidad en el tiempo, mediante el componente ambiental de la
logistica inversa, como estrategia de competitividad para el sector agroindustrial del
departamento del Magdalena, incorporando procesos de devoluciones, recoleccion,
reutilizacién y remanufacturacion, desde el cliente final o consumidor hasta el fabricante
o proveedor, para contribuir a la mejora de sus indicadores, asi como la formacion del
talento humano regional, como tema de competitividad.

En la perspectivas del emprendimiento femenino en Santa Marta - Magdalena,
el autor Elvis Orozco Castillo, presenta la investigacion con un enfoque paradigmatico
deductivo, analizado en unarelacion dialéctica entre el sujetoy el objeto de investigacion,
en esta visidbn metodoldgica, pudo determinar que la definicion de emprendimiento
en la percepcion de las emprendedoras varia de acuerdo con las caracteristicas
propias de la emprendedora y de la forma en que ella lo utilizdé para materializar su
propio emprendimiento, en igual sentido observan a sus colegas como: “valiosas,
valientes, dignas de admirar, berracas que rompen paradigmas”, manifestando que el
ejercicio del taller sobre la idea emprendedora, las llevo a sentirse: felices, orgullosas,
satisfechas, empoderadas y realizadas.

La responsabilidad social universitaria como estrategia de redefinicion en lo
social, educativo, cognitivo y gerencial, por parte de Alain Rada Martinez y Silvia Elena
Montoya Duffis, buscé entender el papel que a lo largo de la historia ha desempefado
la universidad como cauce de transmision de conocimiento y eslabon entre la
sociedad y la empresa, una estrategia para la redefiniciéon de caracter institucional
en la educacion superior, desde lo social, organizacional, cognitivo y educativo, con
propositos de sostenibilidad en sus patrones de desarrollo y establecer un equilibrio
entre las necesidades reales y el objetivo de lograr incidir en la transformacion de



las comunidades. Logrando concebir esta accion como un elemento diferenciador
de la Responsabilidad Social Universitaria y no como un simple enfoque de gestion
administrativa.

Por su parte, Jhon Alexander Viloria Pérez y Luz Aida Villanueva Mancilla en
la investigacion, bajo un asunto de economia internacional avanzada, trato el efecto
de la gran recesién (2007-2009) en las economias emergentes, caso de estudio de la
tasa de desempleo en Polonia y Colombia, examind el impacto de la gran recesion en
las tasas de desempleo tomando como ejemplo la gestidn de la crisis, la cual puede
aumentar, disminuir o mantenerse constante, dependiendo de las caracteristicas de
la economia emergente y la gestidn de crisis por parte del gobierno. El resultado en
el uso de las ventajas competitivas en cooperacion con las politicas gubernamentales
permiti6 a Polonia reducir su desempleo en un 1,4% durante la gran recesiéon e
impulsar la economia de mediante la creacion de pequeias y medianas empresas,
mientras que en el caso Colombia sufrié un aumento en la tasa de desempleo del 12%
al final de la crisis.

El autor Jhon Alexander Viloria Pérez, analiza el caso de la industria de piedras
preciosas, metales preciosos, perlas y monedas: un analisis de datos e intraindustria
(2000-2019), como objeto del desarrollo de la cultura y la sociedad, proporcionando
estatus comercial a quienes las poseen por su alto valor comercial agregan el poder de
negociacion entre las economias que los producen y transforman, desencadenando un
desarrollo continuo dentro y fuera del pais, buscé describir la evolucion de la balanza
comercial, mostrando el monto total del comercio (importaciones y exportaciones), los
principales socios, y la importancia de la intraindustria para la Union Europea, tiene
un valor de alta relevancia en la intraindustria, coincidiendo con el supuesto de que
los paises desarrollados debido a su innovacion, mercado laboral e industrializacion
tienen una ventaja en el comercio de una industria especifica importando y exportando
bienes similares.

Dra. Gregoria Polo Rivas



Capitulo 2
I

Tendencias en la produccién cientifica sobre comercio
justo y comercio internacional: posibilidades para la

economia solidaria

*Guardiola Esmeral, Alejandra
**Mufioz Prada, Patricia

*Universidad Cooperativa de Colombia, Santa Marta, Magdalena. Email: alejandra.guardiola@campu-
succ.edu.co

**Universidad Cooperativa de Colombia, Santa Marta, Magdalena. Email: patricia.munozp@campusucc.
edu.co

Resumen

7

Pag
16

El propdsito del presente capitulo es identificar las tendencias investigativas en la
produccion cientifica sobre comercio justo y comercio internacional, asi como sus
encuadres desde la perspectiva de economia solidaria. En este sentido, se recorren
los conceptos de comercio justo, comercio internacional y economia solidaria, luego
se presentan los indicadores bibliométricos de la produccion académica en términos
de articulos y un analisis de redes de las areas tematicas donde se han concentrado
las investigaciones. El texto corresponde a una revision sistematica de literatura de
la produccién publicada en la base de datos Scopus, por la que indexa el mayor
numero de revistas que cumplen con el criterio de evaluacion por pares académicos.
Se han incluido en la muestra solamente publicaciones en la tipologia de articulos,
generados en el periodo 2010 — 2019. También se ha desarrollado un analisis de co-
ocurrencias en palabras claves de los articulos utilizando la herramienta VOSviewer.
En las conclusiones se explora la necesidad de generar estrategias de articulacion
de actores estratégicos que aporten a la internacionalizacién de las asociaciones
productoras que apuntan al fomento del comercio justo.

Palabras clave
Comercio justo, Comercio internacional, Economia solidaria, Asociatividad.

Para citar este capitulo: Guardiola, A. y Mufioz, P. (2022). Tendencias en la produccion cientifica sobre comercio
justo y comercio internacional: posibilidades para la economia solidaria. En J. Viloria Escobar (Ed.), Reflexiones
sobre el Desarrollo Empresarial y Medio Ambiente: Pensar la Sostenibilidad (pp. 16-32). Ediciones INFOTEP HVG
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Capitulo 2. Tendencias en la produccién cientifica sobre comer-

cio justo
Introduccién

La globalizacion ha marcado las dinamicas internas y externas de las naciones,
generando transformaciones en las dimensiones sociales, econdmicas, politicas,
culturales y ambientales (De Mattos, 2002; Pascual, 2017; Temkin, Avila & Martinez,
2018). Estas transformaciones han tenido repercusiones positivas y negativas en los
paises de acuerdo con las negociaciones que logren establecer y los beneficios que
reciban de dichas transacciones (Horta, 2017; Bogatenko, & Tarasova, 2019; Farooq,
et al., 2020).

En el marco de estas dinamicas de globalizacion, el comercio internacional se
ha convertido en una herramienta para aumentar la riqueza en los paises y mejorar
sus desarrollos econdmicos y ha sido definido como “el conjunto de transacciones
comerciales realizadas entre privados, residentes en distintos paises” (Huesca,
2012, p. 14). La participacion de los paises en tales transacciones internacionales
se convierte en una posibilidad para la generacién de desarrollo segun las politicas
economicas establecidas por los académicos y las organizaciones internacionales;
éstas permitieron configurar estados enfocados en el libre mercado y generaron
relaciones entre las nacionales, donde los paises poderosos emergen como los
consumidores de las materias primas que se producen en los paises subdesarrollados
(Jiménez & Sierra, 2017). Esto ha convertido al comercio internacional en uno de los
conceptos centrales de las economias en el mundo (Feenstra, 2015).

Sinembargo, existen impactos del comercio internacional en aspectos claves de la
vida humana, dentro de los que se destacan las amanezas de actividades econdmicas
en la sostenibilidad ambiental del planeta (Das, et al., 2019; Lominchar, 2019), las
afectaciones ala seguridad alimentaria de los paises productores (Rigod & Tovar, 2019),
las vulneraciones al bienestar social de los estados (Cohen, 2019), la ampliacion de las
asimetrias econémicas entre los paises desarrollados y subdesarrollados (Batabyal &
Nijkamp, 2019), entre otros aspectos claves del funcionamiento social y econémico
de las naciones. En este sentido, se han promovido nuevos enfoques que aporten a
la sostenilidad publica y privada desde la implementacion de politicas de comercio
internacional coherentes con las caracteristicas, necesidades y potencialidades de
cada territorio (Partain, 2019).

Una de estas iniciativas es el comercio justo, definido por la World Fair Trade
Organization —-WFTO- como una relacién comercial basada en el dialogo, la
transparenciay el respeto, que busca una mayor equidad en el comercio internacional,
buscando contribuir al desarrollo sostenible de las naciones desde relaciones y
transacciones comerciales que protejan alos consumidores y productores con mayores
desventajas en las relaciones y negociaciones internacionales.

La WFTO ha consolidado un conjunto de 10 principios que aportan al cambio de
las reglas de juego en las transacciones internacionales.

e Principio 1. Creacion de oportunidades para los productores con desventajas
economicas.

e Principio 2. Transparencia y responsabilidad.

e Principio 3. Practicas comerciales justas.
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e Principio 4. Pago de un precio justo.

e Principio 5. Asegurar ausencia de trabajo infantil y trabajo forzoso.

e Principio 6. Compromiso con la no discriminacion, equidad de género y libertad
de asociacion (sindical).

Principio 7. Asegurar buenas condiciones de trabajo.

Principio 8. Facilitar el desarrollo de capacidades.

Principio 9. Promocion del Comercio Justo.

Principio 10. Respeto por el medio ambiente.

A partir de estos principios se busca equilibrar las condiciones en las relaciones
internacionales entre los diversos actores que interacuan en las relaciones
comerciales, logrando un pajo justo para los productores que se verian afectados por
las negociaciones tradicionales del libre comercio (Wang & Chen, 2019) y aportando
a la reduccion de la pobreza y mejoramiento de las condiciones laborales de las
personas en los diversos contextos, especialmente, los campesinos de los paises en
via de desarrollo (Meemken, et al., 2019).

El éxito de las relaciones en el comercio justo depende en gran medida, segun
Elbeshbishi & Al (2020) de la responsabilidad y consumo ético de los consumidores,
planteando una relacion inseparable que garantiza la racionalidad en el consumo, la
conservacion del medio ambiente y la proteccion de los recursos humanos.

Adicionalmente, las luchas por el establecimiento de un comercio justo en el
marco de las relaciones internacionales de comercio se deben fundamentar en los
niveles de asociatividad de los productores para lograr productos de mejor calidad
y un mayor nivel de competencia en los mercados globales. Segun Cruz (2019),
la asociatividad de los productores promueve la articulacion de esfuerzos para
la consecucion de objetivos y el mejoramiento de las cadenas comerciales. Esta
estrategia se ha utilizado con resultados positivos en cultivos de arroz (Loor, 2019), en
el sector del Cacao (Burgos & Fonseca, 2020), cultivos de banano (Martinez, 2020),
produccion de papa (Diaz, Peceros & Chipana, 2020), industria del queso (Pachoud,
Labeyrie & Polge, 2020), ademas de otros sectores.

En coherencia con lo anterior, el presente articulo explora las tendencias en
la produccion cientifica sobre comercio internacional y comercio justo, buscando
establecerlas bases parala promocion de patrones y comportamientos de asociatividad
que fortalezcan la participacion de los productores en los mercados internacionales
desde unos parametros transparentes y de justicia.

Laimportanciadel documentoradica enlos aportes claves que realiza paraexplicar
y comprender las tendencias investigativas y descifrar experiencias significativas
en el contexto internacional que sirvan como punto de partida para la generacion
de relaciones comerciales mas justas. Asi mismo, permite establecer futuras lineas
de indagacion, asi como recomendaciones para los organismos internacionales y
entes nacionales en perspectiva de la promocion de politicas publicas que aporten a
la competitividad y desarrollo econdmico de los paises sobre la base del desarrollo
sostenible.

El presente documento expone, luego de estas reflexiones introductorias, unas
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Capitulo 2. Tendencias en la produccién cientifica sobre comer-

cio justo

definiciones metodolégicas que se han establecido para el desarrollo del estudio. Luego
describe los principales indicadores bibliométricos de la produccién cientifica sobre
comercio internacional y comercio justo. Seguidamente se hace una presentacion de
las principales areas tematicas o clusters donde se ha concentrado la produccién
académica. Finalmente, se realizan algunas discusiones y conclusiones que buscan
establecer las bases para la promocion de la asociatividad como una alternativa que
aporta al mejoramiento del comercio justo en el mercado de las relaciones comerciales
internacionales.

Encuadres metodoldgicos para el estudio de las tendencias en la produccion
cientifica sobre comercio justo y comercio internacional

En lo fundamental, el presente estudio se constituye en un analisis bibliométrico de
la produccion cientifica sobre comercio justo y comercio internacional. Norton (2000)
definié la bibliometria como la medida de textos e informacién. Segun Angulo et al.,
(2018) la bibliometria “ayuda a explorar, organizar y analizar grandes cantidades de
datos que pueden ayudar a los investigadores en el proceso de toma de decisiones”
(p. 7). En este sentido, se realiza un analisis descriptivo de la produccion académica
sobre comercio justo y comercio internacional en la base de datos Scopus, puesto que
ésta cuenta con la indexacidon del mayor numero de revistas académicas que cumplen
con el criterio de una evaluacion rigurosa por pares académicos.

La combinacion de palabras clave utilizada para la busqueda fue (TITLE-ABS-
KEY ((“fair trade” OR “fairtrade”)) AND TITLE-ABS-KEY ((“international business*”
OR “international™ OR “export®” OR “import”))), lo cual generd un resultado de 713
publicaciones. Se aplicé como primer filtro que los estudios fueran publicados entre el
ano 2010 y 2019, reduciendo la muestra a 404 textos.

Luego se seleccionado solo el material publicado en la tipologia de articulos,
dejando una muestra definitiva de 247 articulos. La relacién de los criterios de seleccion
de la muestra se presentan en la siguiente

Tabla 1. Seleccion de la muestra

Etapa Numero de publicaciones
Busqueda inicial en Scopus 713
Ano de publicacion: 2010-2019 404
Tipo de publicacién: Articulos 247

Fuente: Scopus
La muestra final se descargo en el formato CSV para su adecuado procesamiento
en la herramienta de analisis de redes bibliométricas VOSviewer, que permite hacer
analisis de co-ocurrencias entre las palabras clave de los articulos seleccionados.
Para el analisis de la informacion recuperada en la muestra definitiva de articulos,

se tuvieron en cuenta los criterios establecidos por Dias et al. (2019) y Teran-Yépez

EDICIONES INFOTEP HVG

7

Pag
19



Reflexiones sobre el Desarrollo Empresarial y Medio

Ambiente: Pensar la Sostenibilidad

et al. (2020), quienes consideran que inicialmente se hace una descripcion de los
principales indicadores de la produccion en términos de publicaciones por aio, revistas
mas influyentes, principales areas tematicas, paises que mas producen, entre otros.
Luego se realiza el analisis de coincidencias de las palabras clave en la muestra para
definir las areas tematicas de la produccion, en este caso, sobre comercio justo y
comercio internacional.

Evolucion de la produccion cientifica sobre comercio justo y comercio
internacional

El numero de articulos publicados por cada afio en el periodo 2010 — 2019 se muestra
en una tendencia a la disminucion en el numero de publicaciones sobre comercio
justo y comercio internacional. EI mayor numero de estudios se produjo en el afo
2012. Ademas, entre 2010 y 2014, el promedio de publicaciones fue de 28 articulos
por cada afno, sin embargo, entre 2015 y 2019 ese promedio disminuyo a 21,4 textos
publicados por cada afno. La mayor reduccion en la produccion se presento en el ad
2018 con 16 articulos publicados. Estos valores se pueden ver por afo en la figura 1.

Figura 1. Numero de articulos publicados por afio
32
30
28
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22

Documents
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Year

Fuente: Scopus

Por otro, “Social Sciences” se convierte en el area que concentra el mayor numero
de publicaciones sobre el tema, seguido de “Agricultural and Biological Sciences”,
“Economics, Econometrics and Finance”, “Business, Management and Accounting”
y “Environmental Science”. Las areas principales y el numero de publicaciones se
presentan en la tabla 2.

Tabla 2. Areas de conocimiento

Area Numero de publicaciones
Social Sciences 155
Agricultural and Biological Sciences 52
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cio justo

Economics, Econometrics and Finance 52

Business, Management and Accounting 51

Environmental Science 45

Arts and Humanities 25

Energy 15

Engineering 1"

Earth and Planetary Sciences 8

Materials Science 8

Psychology 6

Chemistry 4

Computer Science 3

Decision Sciences 3

Nursing 3

Pag

Biochemistry, Genetics and Molecular 21
Biology 2

Chemical Engineering 1

Mathematics 1

Veterinary 1

Fuente: Scopus

En este punto es necesario resaltar que un mismo articulo puede aparecer
asociado a dos o mas areas, por lo tanto, la sumatoria total puede superar la muestra
final definida en la metodologia.

En la figura 2 se presentan los autores con el mayor niumero de publicaciones
sobre el tema.
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Figura 2. Autores con mas publicaciones

Raynolds, L.T.
Bacon, C.M.
Balineau, G.

Cramer, C.
Fisher, E.
Ovya, C.
Sender, |.

Ulgiati, 5.

Batt, P.).

Bennett, £.A. [

0.5 1 L5 2 1.5
Documents

[¥5]

3.5 4 4.5

=

Fuente: Scopus

En este sentido, se tiene que Laura Raynolds, investigadora de Colorado State
University cuenta con el mayor numero de textos publicados. Esta investigadora ha
logrado consolidar una produccion cientifica de alto impacto que le permite tener un
h-index de 23 citas en por lo menos 23 articulos, de un total de 41 articulos publicados
en Scopus. Sus producciones han cido citadas 2656 veces en por lo menos 1730
publicaciones diferentes. En la figura 3 se puede ver el comportamiento de produccion
y citaciones de a autora desde 1993 hasta el 2020.

Figura 3. Comportamiento de produccion cientifica de Laura Raynolds
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Figura 4. Paises con mas publicaciones
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En términos de la produccion cientifica por paises, se encuentra que Estados
Unidos concentra el 27,12% de los articulos generados, seguido de Reino Unido con
el 16,19% de las publicaciones. Los Unicos paises iberoamericanos que aparecen
entre los que mas publican son Espafia y Brasil con 10 articulos cada uno. Colombia
aparece en el puesto 24 con 2 publicaciones sobre el tema.

En cuanto a las revistas con el mayor numero de publicaciones relacionadas con
la tematica se encuentra que Agriculture and Human Values es una de las revistas
con el mayor numero de estudios publicados. Esta es una revista que se preocupa
por difundir temas relacionados con agricultura, alimentacion y valores humanos y
sociales desde una perspectiva interdisciplinaria y critica de las relaciones, conflictos y
contradicciones que se generan en los sistemas agricolas y sus impactos en aspectos
como el medio ambiente, las politicas publicas, la alimentacion y la democracia.

Tabla 3. Revistas con mas publicaciones

Nombre de la Revista Nudmero de publicaciones
Agriculture and Human Values 6
Environment and Planning A 6
Geoforum 5
Journal of Business Ethics 5
Mondes en Developpement 5
World Development 5

Acta Horticulturae 4
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Canadian Journal Of Development Studies 4
Journal Of Cleaner Production 4
Sustainable Development 4

Fuente: Scopus

Por su parte, Environment and Planning A es una publicacién que se preocupa
por comunicar articulos relacionados con las investigaciones econdémicas, priorizando
temas como reestructuracion urbana y regional, globalizacion, desigualdad y desarrollo
desigual.

Analisis de redes tematicas de la produccion cientifica sobre comercio justo y
comercio internacional

A través de la herramienta VOSviewer se realizé6 un analisis de co-ocurrencias de
palabras con el propdsito de identificar las principales areas o clusters donde se ha
concentrado la produccion cientifica sobre comercio justo y comercio internacional en
la base de datos Scopus.

Se definié un nivel de co-ocurrencia de una palabra clave de siete (7) veces para
que fuera incluida en un cluster tematico. Esto permitié seleccionar un conjunto de 37
palabras para configurar las redes.

La palabra “article” fue excluida de las redes por ser una categoria genérica de las
publicaciones que no aporta a la comprension de tendencias, esto dejo un total de 36
palabras en el mapa.

La herramienta generd cinco clusters tematicas donde se ha concentrado la
produccion cientifica. La informacion detallada se presenta en la tabla 4.

Tabla 4. Cluster tematicos de la produccién cientifica

Cluster ltem Occurrences _Total links Strength _ Links

1 Africa 15 14.00 24
Agricultural trade 12 12.00 23
Commerce 9 7.00 13
Commodity market 8 8.00 18
Cotton 7 7.00 14
Environmental protection 7 7.00 13
Europe 8 7.00 17
Export 9 8.00 19
Organic farming 9 8.00 16
Sustainable development 14 13.00 21
Trade performance 7 7.00 20

2 Certification 37 36.00 34
Food security 7 6.00 16
Globalization 14 14.00 20
Governance approach 7 7.00 21
Human 7 5.00 8
Marketing 7 6.00 14
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Smallholder 11 11.00 22
Social movement 25 25.00 28
Standards 8 8.00 12
Sustainability 24 23.00 27
3 Coffe 23 23.00 21
Economic development 7 5.00 10
Fair trade 97 70.00 33
International trade 67 63.00 32
Nicaragua 7 7.00 15
Trade flow 10 9.00 19
Trade relations 11 10.00 16
4 Consumption behavior 8 8.00 14
Developing world 15 15.00 26
Ethics 9 8.00 16
Trade 10 8.00 17
Trade policy 8 8.00 12
United states 11 10.00 21
5 Corporate social
responsibility 9 7.00 12
Fairtrade 15 12.00 14

Fuente: VOSviewer

En el anadlisis de redes se identifican cinco areas tematicas donde se ha
concentrado la investigacién sobre comercio justo y comercio internacional. Las Pag
relaciones entre palabras clave y areas se muestra en la figura 5. 25

Figura 5. Mapa de co-ocurrencia de palabras clave
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En el primer cluster tematico se agrupan un conjunto de estudios que analizan
la comercializacion de productos agricolas y el desarrollo sostenible de los paises,
haciendo especial énfasis en el interés de los productos por aportar a la proteccion del
medio ambiente y estar cultivados desde enfoques emergentes de la agricultura. Por
su parte, el segundo cluster incluye investigaciones que exploran el cumplimiento de
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criterios internacionales para garantizar la seguridad alimentaria, poniendo especial
interés en la sostenibilidad y el componente humano.

El tercer cluster se preocupa por abordar los impactos que tiene el comercio justo
y comercio internacional en el desarrollo econdmico de los paises como consecuencia
de los flujos y relaciones comerciales que se generan. Por otro lado, en el cuarto
cluster se involucran los estudios que indagan sobre las politicas comerciales y los
valores éticos en los comportamientos de consumo de las personas y su relacion con
el comercio internacional de los paises.

Finalmente, existe un quinto cluster que se preocupa por estudiar las relaciones
entre comercio justo y practicas de responsabilidad social corporativa en el contexto
mundial.

Impacto de la produccién cientifica sobre comercio justoy comercio internacional

Para la revisién del impacto o importancia académica de las publicaciones se retomar
las orientaciones de (Fumasoli & Stensaker, 2013), quienes exponen que se deben
revisar los documentos que han logrado un mayor numero de citaciones, ya que son
los que cuentan con mayor posicionamiento en el respectivo campo de estudio. En la
tabla 5 se presentan tales estudios.

Tabla 5. Articulos con mayor impacto académico

Citas Titulo Autores Descripcion

235 The impact of supply (Awaysheh & Klassen, El articulo explora Ia
chain structure on the 2010) integracion de los problemas
use of supplier socially sociales en la gestién de
responsible practices cadenas de  suministro.

Ademas, hace una medicion
de multiples dimensiones
de las practicas socialmente

responsables de los
proveedores.

181 Does local labeling (Onozaka & McFad- Lainvestigacion analizaeluso
complement or compete den, 2011) declarado de certificaciones
with other sustainable de sostenibilidad en
labels? A conjoint productos en Estados
analysis of direct and Unidos.

joint values for fresh
produce claim
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116

Who decides what is
fair in fair trade? the
agri-environmental
governance of
standards, access, and
price

(Bacon, 2010)

El estudio se preocupa
por explorar los criterios
para la implementacion de
comercio justo en el cultivo
de café, haciendo énfasis en
aspectos como las normas
internacionales, el nivel de
acceso al producto y su
precio.

99

Impacts of Fair Trade
certification on coffee
farmers, cooperatives,
and laborers in
Nicaragua

(Valkila & Nygren,
2010)

Se explora como las
certificaciones en comercio
justo han promovido
el desarrollo de las
cooperativas en caficultores
en Nicaragua y el desarrollo
social, sin embargo, se
encuentran limitaciones
en el mejoramiento de las
condiciones laborales.

88

DNA barcoding reveals
a high incidence
of fish species
misrepresentation and
substitution on the South
African market

(Cawthorn, Steinman
& Witthuhn, 2012)

En el estudio se concluye que
las legislaciones establecidas
para la explotaciéon del
mar en Surafrica estan
desactualizadas y no
contribuyen a la promocion
del comercio justo.

80

Weak coffee:
Certification and co-
optation in the fair trade
movement

(Jaffee, 2012)

En el estudio se explora
la necesidad de que los
productores de café puedan
lograr certificaciones en
términos de comercio
justo para lograr un mejor
posicionamiento en los
mercados mundiales.

75

When times collide:

Temporal brokerage
at the intersection
of markets and

developments

(Reinecke & Ansari,
2015)

Es wuna investigacion que
explora la relacion entre
la utilizacion del tiempo y
la mentalidad organizativa
de las culturas de oriente y
occidente.

73

Can fairy tales come
true? The surprising
story of neoliberalism
and world agriculture

(Busch, 2010)

En esta investigacion se
explica como se relacionan
los agronegocios con
posturas neoliberales y los
conflictos que se generan
como consecuencia de
modelos politicos opositores.
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(Dragusanu, Giovan-
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Los autores explican como

trade nucci & Nunn, 2014) el comercio justo es una

iniciativa destinada a mejorar
la vida de los pobres en
los paises en desarrollo
ofreciendo mejores
condiciones a los productores
y ayudandoles a organizarse.

68 What place for
international trade in
food sovereignty?

2014)

(Burnett & Murphy,

Se explica como el comercio
internacional es una
oportunidad y una amenaza
para los pequefios productos
si no se cuenta con politicas
claramente definidas.

Fuente: Scopus

Las investigaciones en torno al comercio y comercio internacional de mayor
impacto centran sus preocupaciones en la generacion de productos que sean amigables
con el medio ambiente, que contribuyan al mejoramiento de las condiciones laborales
de los campesinos y permitan la competencia en el marco en criterios de justicia.
Asi mismo, se explora la necesidad de definir politicas que orienten las relaciones
comerciales entre los paises en perspectiva de garantizar el desarrollo socioecondémico

de todos los paises con equidad.

En la tabla 6, se resaltan otros estudios relevantes sobre el tema.

Titulo Autores Citas
High level of mislabeling in Spanish and Greek (Garcia, et al., 65
hake markets suggests the fraudulent introduction 2011)

of African species

Indebted to Fair Trade? Coffee and crisis in (Wilson, 2010) 61
Nicaragua

Sustainable Citizenship and the New Politics of (Micheletti & Stolle, 59
Consumption 2011)

Slim pickings: Fairtrade cotton in West Africa (Bassett, 2010) 58
Fair trade standards, corporate participation, and (Jaffee, 2010) 57
social movement responses in the United States

Where now for fair trade? (Doherty, Davies & 56

Tranchell, 2013)

Introducing regulatory intermediaries (Abbott, Levi-Faur, 54
Snidal, 2017)
Fairness and ethicality in their place: The regional (Neilson, & 54

dynamics of fair trade and ethical sourcing
agendas in the plantation districts of South India

Pritchard, 2010)
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Fair Trade Rooibos tea: Connecting South African (Raynolds & Ng- 51
producers and American consumer markets cwangu, 2010)
Corporate lives: New perspectives on the social (Welker, Partridge, 47
life of the corporate form: An introduction to Hardin, 2011)

supplement 3

Fuente: Scopus

El campo de estudio del comercio justo y comercio internacional ha sido
ampliamente abordado desde diversas investigaciones a nivel internacional, que
aportan una manera pertinente para la generacion de lineas de intervencién desde
los estados y los entes encargados de la regulacion de las relaciones comerciales
globales.

Conclusiones

El comercio justo se convierte en una alternativa para aportar al desarrollo econémico
de los paises en desarrollo porque estimula la vinculacion de los actores sociales
estratégicos enlas dinamicas de comercializacidon internacional y regula su participacion
en parametros de equidad. En este sentido, es necesario generar estrategias claves
que aporten al fortalecimiento de los procesos de produccion interna de los paises. Es
alli donde emerge la asociatividad como una posibilidad que permita sumar esfuerzos
de diversos productores para ofertar un producto con mayores niveles de calidad y
mas competitivo en el mercado.

Segun Todeschini, et al., (2017) el éxito de las empresas en las actualidad esta
relacionado con los modelos innovadores de gestion que se implementen, donde se
puede echar mano del comercio justo, el discurso de la sostenibilidad, las economia
circulary las economias colaborativas o asociatividad, resaltando dicho elemento como
un factor clave que permite fortalecer las dinamicas propias de un sector productivo.
Por su parte, Sahakian (2015) también considera que la asociatividad es clave para
fomentar la conservacion ecoldgica del planeta, asi como los criterios éticos con que
se gestionan las organizaciones (Humphery, 2017).

El comercio internacional, fundamentado desde una perspectiva del comercio
justo, contribuye al desarrollo de los paises y fortalece las dinamicas de comercio
internacional entre las diferentes nacionales. Asi mismo, aporta al mejoramiento de
las condiciones laborales de las personas y a la conservacion del medio ambiente. Es
alli que la asociatividad se configura como un factor de fortalecimiento de los sectores
productos mas vulnerables y aporta al crecimiento econémico de las regiones (Torres,
Torres & Pinto, 2017).

Esta investigacion aporta una mirada global a las dinamicas del comercio justo
y comercio internacional para fundamentar la necesidad de promover la asociatividad
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entre los productos, con la participacion de diversos sectores publicos y privados que
tengan como responsabilidad el mejoramiento de la calidad de vida de las personas y
el desarrollo econémico y social. Esta se configura en la principal fortaleza del estudio.
Por otro lado, una limitacion de la investigacion es que ha centrado su analisis solo
en las categorias centrales, permitiendo que existan otros factores asociados que
no fueron considerados. En este sentido, en futuros estudios se deben especificar
reflexiones desde variables transversales como la innovacion, la sostenibilidad, el
emprendimiento, las regulaciones y los conflictos internos y externos de los paises
para ampliar las categorias de abordaje del objeto de estudio.
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